KR Wavemaker och Invibes samordnar
lanseringen av filmen "House of Gucci”
for Universal Pictures

For denna specialla handelse anvandes tre exklusiva format, inklusive ett hittils
opublicerat format som utformats speciellt for bio
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Sammanhang och mal

Mot slutet av 2021, i en djupt konkurrensutsatt
marknad, var det avgorande for distributorerna att
erbjuda maximal tillganglighet for nya filmpremiarer.

Detta ar sammanhanget for vilket Universal Pictures
vande sig till Invibes-teamet och deras erfarenhet av
In-feed-material.

I samarbete med KR Wavemaker genomforde
Invibes en kreativ, dynamisk och engagerande
kampanj for att maximera synligheten for filmen.

En interaktiv och
innovativ kampanj.

FOr att garantera framgang for kampanjen
anvande Invibes 3 produkter:

« Invibes Countdown for att skapa allmanhetens
Intresse fram till filmpremiaren.

 Invibes Cinema, ett format som ar 100%
dedikerad till biografindustrin for att forbattra
filmtrailers.

» Invibes Reel for att visa upp den all-star
casting som filmen hade.

@invibes



Resultat: En kampan] som
overtaffade torvantningarna!

Genom att mobilisera alla resurser fran Invibes
mediateknikplattform - Creative Lab, Campaign p———

Manager, Delivery och Data Analyst - uppnaddes och GUCCI
overtraffades Universal Pictures mal.
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« En slutférandehastighet pa upp till 80%

« En CTR storre an de observerade benchmarksen
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genom att aktivera Creative Labs
senaste product — Invibes Cinema, ett format som
ar 100% dedikerat till filmindustrin som prioriterar
ursprung och reklamminne samtidigt som det
prioriterer engagemanget hos filmalskaren.
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Smidigheten och kvaliteten pa utbytet
mellan KR Wavemake och Invibes, inclusive valet av
produkter, planeringen av lanseringen och valet av
mediawebbplatser, bidrog alla till att uppna malen.

LE 24 NOVEMBRE AU CINEMA

Till slut mojliggjorde Invibes malinriktningsteknologi, & “n

baserad pa data och algoritmer for beteendeinriktning, att
annonsoren kunde na tva typer av malgrupper:

Inspired by @invibee

Forsta prioriteringen:

[ Dom som har sett trailer och retargeting liknande filmer. ]

Andra prioriteringen:

[ Thrillerentusiaster ] [ fans av skadespelarna ] [av regissoren ]
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